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DISCIPLINA FUNDAMENTALA
MARKETING

1. Aparitia si semnificatiile marketingului

2. Caracterizarea marketingului contemporan
3. Mediul de marketing al intreprinderii

4. Piata si caracteristicile sale

5. Segmentarea pietei

6. Politica de produs

7. Politica de pref

8. Politica de distributie

9. Politica de promovare

Bibliografie

1. Balaure, V. (coordonator) — Marketing, Edifia a 2-a. Ed. Uranus, Bucuresti, 2002,

2. Lefter, C. (coordonator) — Marketing. Ed. Universitatii Transilvania din Brasov, 2006.

3. Kotler Ph., Managementul marketingului, editia a 1ll-a, Ed. Teora, Bucuresti, 2002.
4.Britucu G., Tierean O, Marketing General, Ed. Universitatii Transilvania din Brasov, 2011.

DISCIPLINA IN DOMENIU

ACTIVITATI SI SERVICIT AGROTURISTICE

1. Turismul rural si agroturismul. Definitii si sferd de cuprindere. Clasificarea formelor de
turism rural. Tipuri de activitati turistice ce se pot desfasura in mediul rural.

2. Satul romanesc — produs turistic. Tipuri de sate turistice.

3. Conditiile de infiintare a unei pensiuni agroturistice. Criteriile minime si suplimentare
utilizate in clasificarea pensiunilor turistice si agroturistice.

4. Produsul turistic. Serviciile turistice specifice si nespecifice. Lantul momentelor si
serviciilor in turism. Tipuri de produse turistice. Grupuri tinta si nevoi specifice.

5. Aspectul pensiunii si dotarea acesteia (amenjarea dormitoarelor, a camerei de zi, a bailor si
a bucatariei).

6. Organizarea activitatii de cazare si curdtenie.
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7. Organizarea activitatii de agrement in structurile de primire turistice din mediul rural.

8. Organizarea activitatii de alimentatie. Infrastructura bucatiriei si a spatiului destinat servirii
meselor. Amenajarea salonului de luat masa. Organizarea fluxurilor de activitafi.

Bibliografie

[

Alecu I.N., Marian Ctin., Agroturism si marketing agroturistic, Editura Cres, Bucuresti, 2006.

2. Chiriac Alexandra Crina, Micu Luminita Gabriela, Organizarea activita{ii de agrement in
structurile de primire turistice din mediul rural, Editura Gemma Print, Bucuresti, 2003.

3. Cosmescu loan, “Economia turismului: serviciile turistice”, Editura Universitagii “Lucian

Blaga”, Sibiu, 1998.

Csosz loan, Agroturism si turism rural, Editura Mirton, Timisoara, 2007.

Nistoreanu Puiu, Gheres Marinela si colab., Turismul rural. Tratat, Editura C.H. Beck, 2010.

Stanciu Mirela, Activitati si servicii agroturistice. Note de curs. 2023

Stoian Maria, Managementul pensiunii. Manual si supliment legislativ. Lucrare editata de

Asociafia Nationala de Turism Rural, Ecologic si Cultural AN.T.R.E.C. si Autoritatca

Nationala pentru Turism, Bucuresti, 2005.

8. ***Qrdin nr. 65/2013 pentru aprobarea normelor metodologice privind clasificarea structurilor de
primire turistice — Autoritatea Nationala de Turism

9. *##Qrdin 510/2022 pentru modificarea si completarea normelor metodologice privind

eliberarea certificatelor de clasificare a structurilor de primire turistice cu functiune de cazare

si alimentatie publica aprobate prin ordinul presedintelui ANT 65/2013
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DISCIPLINELE DE SPECIALITATE
MANAGEMENTUL AFACERILOR

1. Elemente de fundamentare teoretica privind intreprindere si rolul acesteia in societate
Concept
Rol
Tipologie
Antreprenoriat
Inreprinzator
Intraprenoriat
g. Intraprenor
2. Intreprinderile mici si mijlocii in relatie cu mediul de afaceri
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a. Mediul ambiant, concept si tipologie
b. Mediul extern, concept, categorii si elemente componente
¢. Mediul intern, concept si elemente componente
3. Oportunitatea antreprenoriala si studiu de oportunitate
a. Concept
b. Metode si instrumente utilizate
4. Activitdti preliminare procesului de infiintare a intreprinderii
. Materializarea procesului de creare a noii intreprinderi
6. Planul de afaceri
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a. Concept
b. scop
¢. structurd
7. Instrumente de evaluare si orientare a Intreprinderii in cadrul pietei
a. Modelul PESTEL si analiza SWOT
b. Analiza de portofoliu
8. Alternative evolutive la nivelul intreprinderii
9. Structura organizatorica a intreprinderii si tipuri de structuri
10. Particularitati ale functiilor managementului in IMM -uri
11. Particularitéti ale functiunilor managementului in IMM -uri

Bibliografie

1. lagéru Romulus, Tagaru Pompilica, 2017. Dezvoltarea intreprinderilor mici si mijlocii.
Editura Universitatii Lucian Blaga din Sibiu

2. Nicolescu O., Nicolesu C. 2008. Intraprenoriatul si Managementul intreprinderilor mici si
mijlocii. Editura Economica, Bucuresti

3. lagdru Romulus, 2012. Management. Editura Universitatii Lucian Blaga din Sibiu

4. Tantdu A., 2011. Managementul strategic de la teorie la practici. Edituea C.H.Beck.
Bucuresti.

MERCEOLOGIE AGROALIMENTARA

1. Merceologia, stiinta marfurilor. Particularitatile merceologiei agroalimentare.

2. Consideratii generale privind consumul si comertul cu produse agroalimentare. Politici
agroalimentare.

3. Sistematica si clasificarea marfurilor agroalimentare,

4. Principalele componente chimice ale produselor agroalimentare.

5. Conservarea produselor agroalimentare.

Bibliografie

1. Pacala Mariana-Liliana, Merceologie agroalimentara, Note de curs, 2021-2022.

2. Olaru, M., s.a, Bazele merceologiei,Lucrari practice si studii de caz, Ed. ASE, Bucuresti,
1999,

3. Dima,D.,(coord), Fundamentele stiinfei marfurilor. Marfuri alimentare, Ed. ASE, Bucuresti,
2005.







