TEMATICA EXAMENULUI DE DIPLOMA LA IMAPA 2020

DISCIPLINE FUNDAMENTALE
(se va alege o materie)

BIOCHIMIE

1. Biochimia glucidelor si lipidelor

1.1. Oze, diglucide, amidon, glicogen, celuloza: definire, structurd, transformari
biochimice, rol in alimentatie

1.2. Acizi grasi esentiali: definire, origine, nomenclaturd, structurd chimicd, proprietti
biochimice, rol biologic

1.3. Lipide: rol biologic, hidroliza, hidrogenarea si rancezirea gliceridelor, colesterol,
lecitine, cefaline
2. Structura si functiile proteinelor

2.1. Aminoacizi: capacitati acido-bazice, proprietati biochimice (decarboxilare,
dezaminare, formarea peptidelor), aminoacizi esentiali

2.2. Peptide naturale si sintetice (glutation, aspartam)

2.3. Proteine: rol biologic, organizarea structurald pe nivele, proprietati fizico-chimice
si biochimice (denaturarea, hidroliza), reprezentanti ai proteinelor simple (cazeina, gluten,
colagen) si conjugate (hemoglobina)

3. Proprietitile si mecanismul de actiune al enzimelor

3.1. Enzime: definire, constitutie, clase de enzime

3.2. Notiuni de cataliza si cineticd enzimatica

3.3. Factorii care influenteaza viteza reactiilor enzimatice (pH, temperatura)
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BAZELE ECONOMIEI

1. Cererea si oferta, modificari ale cererii si ofertei, monopolul.
2. Formarea pretului in conditii de concurentd, jocul piefei, surplusul consumatorului gi
ofertantului.
3. Veniturile si profitul firmelor pe baza prefului de pia{d, veniturile marginale, medii si totale.
4. Productia si costurile, productia marginald, productia medie si productia totald
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DISCIPLINE IN DOMENIU
(se vor alege doua materii)

MARKETING

1. APARITIA SI SEMNIFICATIILE MARKETINGULUI
1.1. Aparitia si evolutia marketingului
1.2. Conceptul de marketing
2. CARACTERIZAREA MARKETINGULUI CONTEMPORAN
2.1. Viziunea contemporand de marketing
2.2. Utilitatile de marketing
2.3. Dezvoltarea si specializarea marketingului
3. MEDIUL DE MARKETING AL INTREPRINDERII
3.1. Confinutul si formele mediului ambiant
3.2. Micromediul de marketing
3.3. Macromediul de marketing
4. PIATA SICARACTERISTICILE SALE
4.1. Tipuri si forme de piete
4.2. Evaluarea marimii pietei
43. Piata intreprinderii si strategiile de piatd
5. SEGMENTAREA PIETEI
5.1. Segmentarea pietei
5.2. Pozifionarea si repozitionarea produselor
6. POLITICA DE PRODUS
6.1. Conceptul de produs
6.2. Activitdfi si decizii de marketing privind produsul
6.2.1. Atributele produsului
6.2.2. Crearea si impunerea marcii
6.2.3. Etichetarea produsului
6.2.4. Ambalarea produsului
6.2.5. Service-ul si garanfia
6.2.6. Servicii auxiliare produsului



6.2.7. Managementul gamei de produse

6.3. Ciclul de viata al produsului

6.4. Gestiunea portofoliului de produse
7. POLITICA DE PRET

7.1. Preturi si modalita{i de stabilire a pretului

7.2. Obiectivele politicii de pret

7.3. Strategii de pret
8. POLITICA DE DISTRIBUTIE

8.1. Rolul distributiei n cadrul mix-ului de marketing

8.2.Canalele de distributic

8.3.Strategii de distributie

8.4.Distributia fizica (logistica de piatd)
9. POLITICA DE PROMOVARE

9.1. Rolul comunicdrii in luarea deciziei de cumparare

9.2.Procesul comunicarii promotionale

9.3.Tehnici promotionale
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MICROBIOLOGIE ALIMENTARA

1. Microbiota produselor de origine vegetali:
1.1.1. Microbiota fructelor si legumelor

1.1.2. Microbiota strugurilor si mustului de struguri
1.1.3. Microbiota cerealelor si a fainurilor

2. Microbiota produselor de origine animali
2.1.1. Microbiota laptelui si a produselor lactate
2.1.2. Microbiota inghetatei

2.1.3. Microbiota oudlor

2.1.4. Microbiota cérnii si a produselor din carne

3. Boli si defecte de origine microbiana care apar la:
3.1.1. Legume si fructe

3.1.2. Vin

3.1.3. Bere

3.1.4. Faind si produse de panificatie

3.1.5. Lapte si produse lactate

3.1.6. Carne si produse din carne
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BAZELE GASTRONOMIEI

1. Tehnologia semipreparatelor culinare

2. Tehnologia preparatelor lichide

3. Tehnologia preparatelor de bazd, din componenta meniurilor

BIBLIOGRAFIE:

1. Banu, C. (coord.) — Tratat de inginerie alimentard, vol. I si I, Ed. ASAB, Bucuresti, 2008
2. Danciu, Cristina Anca, Gastronomie si gastrotehnie, Editura Universititii Lucian Blaga,
Sibiu, 2014, ISBN 978-606-12-0814-2, 261 pag.

3. Florea, C., Indrumar pentru  unitdfile de alimentatie publicd, Editura Tehnica,
Bucuresti, 1988
4. Gal, A.M., Teodorescu, G.F., Dictionar gastronomic, Editura Petcom, Sibiu, 2000

SV RF NSNS

T

DISCIPLINE DE SPECIALITATE
(se va alege o materie)

CATERING

Notiuni de management in catering: avantajele si dezavantajele unei afaceri in
domeniul cateringului

Notiuni de management in catering: elemente de succes in catering

Notiuni de management in catering: managementul afacerilor in domeniul cateringului
Notiuni de management in catering - gestionarea stresului si a timpului in catering
Notiuni de management in catering — managementul resurselor umane in catering
Principalele reguli de aranjare a mesei in catering

Principalele reguli si criterii care trebuiesc respectate la intocmirea meniurilor
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ACTIVITATI SI SERVICII AGROTURISTICE

1. Turismul rural si agroturismul. Definitii si sferd de cuprindere. Clasificarea formelor
de turism rural. Tipuri de activitati turistice ce se pot desfasura in mediul rural.

2. Satul turistic. Coneept, clasificare, criterii de omologare.

3. Forme actuale de organizare a turismului rural romanesc. Organizatii cu rol major in
dezvoltarea turismului rural si agroturismului in tara noastra.

4. Evolutia turismului rural si agroturismului la nivel european.

5. Conditii minime de finfiintare a unei pensiuni agroturistice. Criterii utilizate in
clasificarea pensiunilor turistice.

6. Destinatia turisticd. Factori de succes. Dezvoltarea si promovarea unei detinatii
turistice rurale si a unei pensiuni.

7. Produsul turistic. Serviciile turistice specifice si nespecifice. Lantul momentelor si
serviciilor in turism. Tipuri de produse turistice. Grupuri tintd si nevoi specifice.

8. Aspectul pensiunii si dotarea acesteia (amenjarea dormitoarelor, a camerei de zi, a
bailor si a bucitariei).

9. Organizarea activitatii de cazare si curatenie. Efectuarea rezervarii. Modalititi si
politici de garantare a rezervarilor. Sisteme clasice de rezerviri. Sisteme de rezerviri
on-line. Primirea turistilor. Proceduri de check-out. Plecarea turistilor. Organizarea
activitafii de agrement in structurile de primire turistice din mediul rural.

10. Organizarea activitatii de alimentatie. Infrastructura bucatariei si a spatiului destinat
servirii meselor. Amenajarea salonului de luat masa. Organizarea fluxurilor de
activitdti n bucétirie si salon. Obiectele de inventar si spatiile de productie. Asezarea
meselor si mise-en-place-ul. Meniurile si intocmirea acestora. Asocierea preparatelor
cu bauturi, Grupe de alimente pentru preparatele culinare.
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DEZVOLTAREA AFACERILOR MICI SI MIJLOCII iN APA

1. Precizati rolul intreprinderii mici si mijlocii in societate

2. Definiti notiunile de antreprenoriat, intreprinzitor, intraprenoriat si intraprenor si
precizati caracteristicile lor principale

3. Explicati notiunea de mediu ambiant si subliniati rolul acestuia pentru initicrea si
dezvoltarea micilor afaceri

4. Descrieti elementele componete ale mediului extern general si prezentati o metoda de
analiza a acestora.

5. Descrieti elementele componete ale mediului extern general si prezentati o metoda de
analiza a acestora.

6. Descrieti elementele componete ale mediului intern si prezentati o metoda de analiza a
acestora.

7. Prezentati si descrieti alternativele strategice privind dezvoltarea, constanta respectiv
descresterea nivelului activitatilor intreprinderilor mici si mijlocii (la nivelul
intreprinderii, la nivelul unitatii strategice de activitate — strategii bazate pe ciclul de
viata al produsului -, la nivel functional)

8. Particularitati ale functiunilor la nivelul intreprinderilor mici si mijlocii
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